INTERGASTRA

Volles Programm

Die Intergastra in Stuttgart hat 2010 ihre Position als wichtige Gastro-Messe
in Deutschland nach 2008 erneut eindrucksvoll untermauert.

in deutliches Ausrufezeichen setzte
die Stuttgarter Messe in diesem Jahr
hinter ihre Veranstaltung, die 2010
ihr 25jahriges Jubilaum feierte. Wohl
noch nie war eine Intergastra so modern
und inspirierend, waren sich viele Besu-
cher einig. Dazu trugen vor allem auch die
980 Aussteller der Messe bei, die ihre Inno-
vationen mit viel Optimismus und Einsatz
prasentierten. Sie trafen auf einen sehr ho-
hen Fachbesucheranteil, was dieses Enga-
gement auch wirklich sinnvoll erscheinen
lieR.. Zum Erfolg der diesjahrigen Messe

trug sicherlich aber auch das ausgefeilte
Rahmenprogramm der Messe bei. Der Le-
bensmittel Praxis Verlag, mit seinen Ma-
gazinen Top Hotel, Kliche, Catering Inside
und Convenience Shop, beteiligte sich
diesmal mit drei Veranstaltungen rund
um den Stuttgarter Branchentreff.

Eine echte Premiere gab es fur den
1. Deutschen Hospitality Kongress in
Stuttgart. Er war am Vortag der Messe die
viel beachtete Jahresauftaktveranstaltung
fur Entscheider aus Gastronomie, Hotelle-
rie und Catering im Congress-Zentrum

-

der Messe. Den versammelten Entschei-
dern wurden Wege zu einer nachhaltigen
Geschaftsverbesserung aufgezeigt. Die
Teilnehmer erfuhren von hochkarétigen
Referenten, wie man zu neuen Lésungen
kommt. Weiteres Veranstaltungs-High-
lights zur Intergastra war der 15. Grand
Prix der ,,Ausgewahlten Tagungshotels
zum Wohlfuihlen* des Fachmagazins Top
Hotel sowie die renommierte Veranstal-
tung ,,Ausbilder des Jahres* der Zeit-
schrift Kiche, die beide an unterschiedli-
chen Tagen im Stuttgarter Maritim Hotel
stattfanden und sich erneut als Besucher-
magnete in ihren Branchen profilierten.

Auch die Messe-Veranstalter selber zie-
hen eine sehr positive Bilanz. ,,Mit mehr
als 80.000 Besuchern haben wir unsere ge-
plante Besucherzahl voll erreicht”, sagte
Stuttgarts Messegeschaftsfihrer Ulrich
Kromer. ,,Sie ist die einzige Fachmesse im
deutschsprachigen Raum mit einem um-
fassenden Getranke- und Foodangebot*,
so Kromer weiter. Nach Erhebungen der
Messe interessierten sich die Besucher vor
allem fur die Bereiche Kiichentechnik und
Zubehor sowie Nahrungsmittel und Spe-
zialitaten (je 42 Prozent), gefolgt von Kalt-
getrénken (32 Prozent).

Vor Ort waren auch Betreiber aus der
Convenience-Branche. ,,Es sind etliche
Leute an unserem Stand gewesen, die mit
einem Café oder einem Kiosk starten wol-
len und einen Partner suchen®, zitiert die
Messe Hans-Peter Heisig, Verkaufsleiter
bei Melitta. Auf der folgenden Seite stellen
wir lhnen unsere Auswahl der interessan-
testen Intergastra-Neuheiten fur die Con-
venience-Branche vor, die wir mit einem
Show Star auszeichnen. jk
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